
        
            
                
            
        

    
微信小程序的盛宴，你真的准备好了？

原创： 曹政

今天下午，我才第一次认真的把微信小程序的平台文档和测试范例看了一下。

别往下看，猜猜我最关心的是看哪部分？

是信息模板发送的条款。

好吧，从头说起，微信小程序内测的消息一出来，业内就轰动了，请恕我先吐个槽，我觉得微信内测找的那

些合作方不太对，按照业务规模排序的一些巨头，当然他们业务量大，应该有优先权，但是他们动作迟缓，

公司决策缓慢，你给他们接口，两个月可能都得不到真正有效的反馈，还不如给一些有活力的创业公司，保

证俩礼拜啥都鼓捣出来了。

对于大部分从业者，都认为微信小程序会成为一个新的分发市场，微信将成为与安卓，谷歌平行的操作系

统；当然，也有少部分人不以为然，比如说，他们认为，当年最早做开放接口，试图打造操作系统的社交网

络Facebook，如今平台何在？

这个扒扒历史，Facebook是最早把开放接口平台做完善的社交网络，也是最早以好友时间线为核心的社交

网络平台，而且在当时也是形成了一股极为重要的风气，社交游戏成为一种流行，国内跟风的也很多，

Zynga上市更是其中的高潮，但后来问题来了，社交游戏，对原本熟人社交的伤害极大，为了游戏获利的好

友关系已经丧失了原来的意义；而时间线也被各种社交游戏的分享所污染。之后Facebook 也开始逐渐着力

整顿这一块，而社交游戏的热潮也快速退却，直到现在，近乎销声匿迹。

我们说，微信不是很多游戏也有社交功能么？和当年Facebook开放的社交接口相比，其实早就不可同日而

语。 存在社交功能的游戏，和以社交为核心的游戏，还是很大不同的。（顺便偷偷说一句，中国互联网社

交游戏当年风靡的核心诉求是什么，知道么？是暧昧。嗯，这就不展开了。Facebook最初得以快速发展的

核心用户诉求，其实也是暧昧，你信不信。）

以前我记得有篇文章提到过，我找不到是哪一篇了，和巨头，大平台合作，要能站在对方角度思考，并理解

他们的诉求和目标，理解他们的担心和忧虑，这样你才能找准自己的定位，以及正确的合作姿势。

和微信合作也是如此，今年的实际内容其实很简单，罗嗦这些，是希望读者，从历史来体会和思考，微信平

台的担忧是什么，我告诉你们，是朋友圈时间线的污染。

前几天，我去当面请教俞军，俞军说了一句很经典的点评，微信的成就，来自于控制。那么我的理解，朋友

圈，时间线的控制，是这里特别重要的一块，当然还有消息发送的控制。 一旦失去控制，平台就会失去一

切。这绝对是张小龙的噩梦。

所以，任何，将核心模式和用户获取能力，完全建立在信息分享上的应用，对不起，我肯定的告诉你，没有

可能获得微信的平台支持，就算短期你可以绕过审核上线，一旦做大必然被关停。不论是公众号，服务号，

还是小程序。这一点，所有在微信平台的开发者，务必要牢记。

当然，不是说不可以做分享，但分享必须基于用户主动，自发，无激励，无诱导，无暗示，无混淆的方式。















除了分享，消息发送也是如此，用户必须明确自己的行为，会收到什么消息，必须明确，这个消息是自己行

为的反馈，（比如付款确认消息，订单完成消息等）。凡是脱离这一基础的，即便侥幸你能绕过审核，一旦

做大，未来也会被微信干掉。

所以，几点结论

第一，不要过度指望流量红利，第一批上线的应用会有流量红利，但不会很多，微信也不会允许你滥用平台

流量资源。

第二，不要试图做病毒式营销，即便你的玩法很受用户喜欢，一旦被朋友圈刷屏，杀无赦。这样的例子我不

用讲，太多太多。

第三，理解微信平台的运营思路，比纯粹通过字面理解条款重要，条款是随时可以变更的，而且解释权在微

信。

第四，市场空间还是有的，但跟APP市场还是会有一些区别。不要顾此失彼。

第五，是否有新的市场机会，需要一点想象力。

有想法要开脑洞的，欢迎留言或发信。

第六，不论你做什么业务，记住，学会控制是非常重要的一种能力，所谓控制，就是不要为利益，欲望所驱

使，失去对真正价值的尊重。

顺便说一句。

微信公众号后台留言，只有48小时可以回复，我有时候到处跑跑跑两天没看，有些想回复的消息就回复不了

了，有些想联系的人就联系不上了。

那个啥，有希望跟我持续联系，或怕我联系不上的，烦请邮件，参见菜单"合作方式"。
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彭星星
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当初人人网有买卖好友的游戏，为了能和暗恋的女生互动，我可是注册了N个小号来养我

的大号。/憨笑
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知道微信是一个流量黑洞就可以了

张俊
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暧昧这个，亲测是的！/白眼















































Yimin
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曹大您说的朋友圈时间线的控制，能具体讲一下是什么意思吗？

胡源

15

赞赏一下曹大，自己的APP因为各种原因整合了一堆乱七八糟的功能，深刻感觉到克制很

难

胡衍生

13

控制也是对长期利益的坚守吧，但是看过太多失陷于短期利益而失去控制的了。

北城

10

我比较菜。微信小程序是不是轻量化的webapp开发框架。精简版的ionic或者react app? 

梁小宝她爸@壹财道

10

如果，微信吧自己定位为pc时代的ie可能有更好想象空间吧。目前这个做法，感觉不是最

终版

Person

10

其实，微信小程序不就是imessage应用吗？！

AlvinZ

9

起跑线刚划好，多少选手正摩拳擦掌准备冲刺呢

阿pong

9

短时间一堆人想涌入，长时间看没太大的红利。微信比苹果还严厉

翁伟

9

所以，曹老师，我们赌十块钱了哈～小程序不会比facebook app更成功～

董董

9

“今天下午，我才第一次认真的…” ＃ 颇具好菜不怕晚的即视感

梵天

8

个人觉得“小程序”这个名字代替了原来坊间传的“应用号”，更精确可以看出微信对其

的定位，太重、太占用用户时间、交互太频繁、对微信自身侵蚀太多的应用注定是很难在

这个平台存活下去的，觉得小程序可以代替掉app的可以省省了，流量红利也不会有想象

中这么可观。
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这个倒不要过度解读，苹果不许微信叫应用号。。。

Leo Feng

8

以微信的控制力，想在微信里分一杯羹，确实太难了。

触游 - 林志宇

7

被台风困在软2车站1小时，看着曹大哥的文章还是蛮不错的/呲牙

Sky

6

基于微信稍大都不现实，我的网页老被封。找到人也可以解封（因为没有违规），帮忙解

封的人我连他们微信好友都不是，但没有卵用。你稍大一点微信程序自动封了！申诉肯定

没有人处理，而且几天后解封意义也不大了。不要说公告号规则、支付规则等。

刘军良

6

看着挺好看，闻起来也很香的蛋糕，对于饥饿很久的人来说，想控制欲望吃饱而不是吃

撑，意志力需要很强大吧。QH

Kont

6

对于开发者，一切都是轻而易举的事。看它能不能带来利益而已。反正我觉得微信依托自

己的大数据下，再怎么差，也比渣浪强。

朱厚照

6

无时无刻不觉得腾讯和新浪超级坑爹

naïve

5

朋友圈 内容质量， 时间线，内容的推送频率，数量，其实就是用户收到的信息里有多少

垃圾信息，被打扰的次数多了，还没什么有价值的内容 自然就离开了。 就好像你经常接

到诈骗电话是不是会考虑换个手机号啥的。

萧牧寒

5

就喜欢曹大酱紫！

王庆

4

这个最后一段控制的解释，替换为自由的话，也是真正「自由」的定义

李康翔

4

马克，将来看会不会有打脸的话/坏笑/坏笑

许建林 Piasy
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今天终于不用等得睡不安稳了/呲牙

孩子王

4

曹大对电商了解吗？推荐几本电商书籍吧，多谢

孔巢光@魔力石科技

3

关于小程序的评价，这篇是最有深度最有价值的！cz的视角真的牛逼/微笑

dowei

3

不知道微信打算怎么控制自己的体积，以及如何分配用户时间。如果现在有个微信lite 版,只有聊天和朋友圈，曹大觉得会有多少用户。

中雨

3

学会控制，很重要

刁寿钧

3

说句和本文无关的，极期待曹神讲解广告业务

孔明の灯

3

举报了一堆诱导分享的公众号和文章，结果只有极少数几个微信回应“举报审核通过，已

限制传播”…

鸽子

3

理解微信的恐惧，这个思路好棒

D.J.Hwang

2

永远别相信有人会分你一杯羹，平台所谓的合作，多是你在为平台服务，平台起来了，随

时都可能被丢弃。

作者

不要这样想！

Player

2

所谓控制，就是不要被利益，欲望所驱使，失去对真正价值的尊重！尊重这些，内心是坦

然的！

sanpi

2

内测也不都是巨头， 认识的朋友的创业项目也受到了邀请，当然公众号粉丝上百万

了。。















































张敏

2

曹大这篇文章在众多的马屁文中，显得特别冰清玉洁，真是一股清流啊，赞。

杨耀飞

2

老曹能不能专门拿一篇来讲点自己的心路历程啊？好像什么资深、专家、大神的帽子都在

你头上，你赶快把经验给兄弟们传授一下，让大家提升提升/得意

杉枫

2

克制是产品重要的一关

liang

2

好像张小龙赞赏了，曹大真是了不起

作者

你确定？

刘强

2

记住，学会控制是非常重要的一种能力，所谓控制，就是不要为利益，欲望所驱使，失去

对真正价值的尊重。点睛啊，现在这个社会，能够学会控制就已经强于多数人了。

Key

2

翁伟 和你赌二十！

刘欢

2

学会控制，也要有能分清核心价值的能力，不然会太过保守和固执。 给曹大点赞。

CYZ

2

曹大，能否再接着写第二篇。说透彻。

嘿皮

2

曹大有空来7K讲课

老潘

2

其实对一些创业公司来说，研究一下文档，找到以前服务号不能支持的功能，然后开发一

些创新的应用，尤其是工具类，线下资源类的，这些应该是微信鼓励的，再加上类似“微

信又能XXX了”之类的推广标题，还是有利可图的

唐 木木

1

求指教，微信小程序适合小游戏吗















作者

不要把游戏的生命力建立在分享和朋友圈上，就应该可以，我的理解是这样的。

你迟到的许多年

1

好文 受教 赞赏

tianzz

感觉小程序非常适合商场，超市等场合使用，找个位置，货架之类，一搜解决。博物馆展

品贴个二维码，小程序一扫即查看讲解。

xuhao

真心觉得曹大对微信的理解，对社交游戏的核心内容了解到精髓。尤其是“控制”这个词

特别好，大意是不是平常说的有所为，有所不为。这样才能更长久，更成功？

该文档由 www.xiaokuake.com 整理，版权归原作者所有。
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